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 تصَیریای ّکار کرد ّای فرٌّگی تبلیغات رساًِ 

 1اىؼش اىـبس ١بدسی

 چکیذُ

 اص ا٧ٞیت ثیـتشی ثشخ٤سداس اػت ٣ ، ٣اط٥ تجٚیل ث٦ ٝق٢بی  تبثیش ٕزاسی ثش اىْبس اػت ، ٦ّ دس آٟ ٧ذه ١ؼجت ث٦ ٝحت٤ا

چ٤ٟ ّٚٞبت ، اؿبسات ، پلاّبسد ٧ب ،  تحت تبثیش ٍشاس دادٟ فَبیذ ، ١ٖشؽ ٣ یب افٞبٗ دیٖشاٟ ، ثب اػتيبد٥ اص ١ٞبد ٧بیی خ٨ت

 ك٤ست ٝی ٕیشد . ث٢ب٧بی یبدث٤د ، ٤ٝػیَی ، ٙجبع ، آسایؾ ٤ٝ ، ١ـبٟ ٧ب ، عشح ٧بی س٣ی ػ٦ْ ، تٞجش ٧بی پؼتی ٣ ١ؾبیش

٧ذه تجٚیل تبثیش ٕزاسدٟ ثش س٣ی ؿٞبسی اص اىشاد ، پی٤ػت٠ ث٦ یِ ایذئ٤ٙ٤طی ، حضة ، تـْ٘ ػیبػی ٣ ٧ٞچ٢ی٠ ثشا١ٖیخت٠ 

 اػت.ث٦ ا١دبٛ فٞٚی خبف دس خ٨ت ا٧ذاه ٝجٚل  اىشاد

ىش٢٧ٖی ك٤ست  ٨١بی، اؿبس٥ ثش ٍشاسداد ٧بی اختٞبفی اػت ٦ّ چ٦١٤ٖ اَٙبئبت ایذئ٤ٙ٤طیْی ، دس ٍبٙت سٝضٕب ای٠ َٝب٦ٙ ٧ذه

د . ٕشدآ٨ٕی ٧بی ت٤ٚیضی١٤ی ٣ استجبط ٝق٢بیی آ٨١ب دس ؿؾ ٝب٥ ٕزؿت٦، تحٚی٘ ٝحت٤ا  ٝی ٕیشد . دس ای٠ سا٥ ػقی ؿذ٥ اػت ،

دس د٣س٥ َٝذٝبتی ، اثتذا د٣ فٞ٘ تٞشی٠ ّشدٟ ّذٕزاسی ثخبعش دٍت ٣ ػشفت فٞ٘ ك٤ست ٕشىت٦ ٣ دیٖش تقیی٠ ٣ تقشیو 

ػبخت٠ چبسچ٤ة ّبس ث٦ ١ح٤ی ٦ّ  ػ٤٨ٙت ٣ كحت ّبس ّذ ٕزاس سا ىشا٧ٜ  ٢ٝذ دٍیٌ ؿ٤ا٧ذ تل٤یشی ٣ ّلاٝی ٦ٙ٤َٝ ٧ب ٣ س٣ؽ

٤ؿ آ٨ٕی ، تل٤یش اكٚی ، خ٢ؼیت ، افتجبس ، ١َؾ ، پبداؽ ، دلای٘ ، ْٝبٟ ٣ ٝيب٧یٜ ٦ٙ٤َٝ ٧بی ١بٝجشد٥ دس ّذٕزاسی ، ١ آ٣سد .

١تبیح ثذػت آٝذ٥ ٤ٕیبی ای٠ ٝغٚت اػت ٦ّ فٚیشمٜ ای٦ْ٢ پیبٛ ٧بی سػب٦١ ای ٧ٞیـ٦ دس ایدبد ٧ٞب٢١ذ  اَٙبیی ٝی ثبؿذ .

٤س ٦ّ پخؾ ٝی ؿ١٤ذ ، ؿی٤ؿ یبىت٦ ٣ اص عشیٌ ػبصی ثب ٕیش١ذ٥ ٣ استجبط ثشٍشاسس ّشدٟ ثب ا٣ ٤ٝىٌ ١یؼت ، اٝب پیب٨ٝب ٧ٞبٟ ع

 ث٢ذ  .ؿی٤ؿ یبىت٠ ت٤َیت ٕـت٦ ٣ اْٝبٟ پب ثشخبیی آ٨١ب دس خبٝق٦ اىضایؾ ٝی یب

 ّٚیذ ٣اط٥ : تجٚینبت ، سػب٦١ ، ٝخبعت ، ٝتَبفذ ػبصی .

  هقذهِ

تَبسٟ صٝبٟ ث٦ ٝذد ّٚی٦ ٣ػبی٘ تيْش اٝشی اػت تذسیدی یب ث٦ فجبست ّٚی تش ، اٝشی اػت آ٤ٝصؿی ٦ّ ٙض٣ٝب دس اثقبد تذا٣ٛ ٣

  دآ٤ٝصؿی ٣ ىش٢٧ٖی خبٝق٦ ،دس ٝق٢بی ٣ػیـ آٟ ك٤ست ٝی پزیش

دس ىٚؼي٦ ٝذسٟ دیذٟ ٣ ١ٖب٥ ّشدٟ ١ْت٦ ٧بی ٝشّضی ٣ ث٢یبدی دا١ؼت٦ ؿذ٥ ا١ذ . خ٨ب١ی ٦ّ ث٦ چـٜ ٝب ٝی آیذ ، ٝؼتَ٘ اص 

ی ث٦ ٝب ٢ٝتَ٘ ٝی ٕشدد ، اص عشیٌ ای٠ ٍبة ك٤ست ٝی ٝبػت . ٝب ای٠ خ٨بٟ دیذاسی سا ٍبة ٝی ٕیشیٜ ، آ١چ٦  دس خ٨بٟ ثیش١٣

ٕیشد . اٝب چ٤ٟ اىٌ ثیْشاٟ سا ١ٞی ت٤ا١یٜ دس حذ٣د تل٤یش ث٢ٖدب١یٜ ، ای٠ ایذ٥ سا ٝحذ٣د ٝی ٢ّیٜ . ٍب٤١ٟ ٢ٝذی ٧بی ٤ٝخ٤د 

پبی٦ ٍشاسداد  دس صثبٟ ؿ٢بػی ٣اٍقیت ٧بی ك٤تی ٣ تل٤یشی سا ثشای ٝب ؿْ٘  داد٥ ، ١ـب٦١ ٧بیی سا ّذٕزاسی ّشد٥ ٦ّ ثش

 اختٞبفی اص پیؾ ٨١بد٥ ؿذ٥ ، چیضی سا ث٦ خبی چیض دیٖشی ٝقشىی ٝی ٢٢ّذ .

                                                             
                                                                                            دا١ـٖب٥ ػ٤س٥ٝذسع  دّتشی ٝذیشیت ىش٢٧ٖی ،1
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ٝتَبفذ ػبصی یب تنییش ١ٖشؽ اص خ٦ٚٞ پذیذ٥ ٧بیی اػت ٦ّ حیبت اختٞبفی ثش اػبع آٟ پبی٦ ٕزاسی ؿذ٥ اػت . ٦ٞ٧ 

ؿذ ،٦١ ىَظ دس ثشاثش ٝؼب٦ٙ تنییش سىتبس ٧ب ، ّؼب١ی ٦ّ ٝی خ٤ا٢٧ذ حیبت اختٞبفی سا تنییش د٢٧ذ . حتی إش ای٠ تنییش ا١ذُ ثب

ث٦ْٚ دس دس َٝبث٘ تنییش اىْبس ٣ فَبیذ  ، تنییش ١ح٥٤ ١ٖشؽ اىشاد یب ٕش٥٣ ٧ب ١ؼجت ث٦ خ٨بٟ ، ث٦ دیٖشاٟ ، ث٦ خ٤دؿبٟ ٣ میش٥ 

  ١ذ . داسٍشاس 

 (43: 1384) دادٕشاٟ ، 

، ٕش٥٣ یب ف٤ٞٛ اػت . ّبسٕضاس تجٚیل ٝب٤ٝسیت داسد ثب اىشاد ، ث٢بثشای٠ ّبس اكٚی ّبس ٕضاساٟ تجٚیل ، ثشٍشاسی استجبط ثب ىشد 

٨١بیت ثشای خبٝق٦ ای ا٧ٞیت داس١ذ ٣ یب دس آی٢ذ٥ ا٧ٞیت ٟ یب ٤ٝػؼ٦ ٣ دسٕش٥٣ ٧ب ٣ ػبصٝبٟ ٧بیی ٦ّ ث٦ ١ح٤ی ثشای ػبصٝب

ثش ٍشاس ّشدٟ یِ خشیبٟ  خ٤ا٢٧ذ داؿت یب استجبط ٝيیذ ٣ ٤ٝثش ثش ٍشاس ٢ّذ . ٧ش اٍذاٛ اخشایی ٣ فٞٚی تجٚینبت دس حَیَت

 .استجبعی اػت

دس آ٨ٕی ٧بی تجٚینبتی ، تحَیَبت تب ث٦ حبٗ ثیـتش دسثبس٥ ٝلشه ٢٢ّذ٥ ث٦ ٙحبػ ىش٣ؽ ثیـتش ّبلا ث٤د٥ اػت اٝب دس ای٢دب 

 ٍلذ ٝب ثیـتش ّبسّشد ىش٢٧ٖی آ٨ٕی  اػت ٦ّ چ٦١٤ٖ ١َؾ ا١ؼبٟ ٧ب سا دس خبٝق٦ اَٙب ٝی ٢ّذ .

 بیاى هسالِ

ٜ ١ـب٦١ ؿ٢بػی اػتيبد٥ ٝی ؿ٤د ٦ّ ٧ش ١ـب٦١ ای ث٦ ػبیش ١ـب٦١ ٧ب اسخبؿ ٝی ٢ّذ، ٦١ یِ ٣اٍقیت ٤ٝخ٤د . اص تجٚینبت اصفٚ 

ای٠ حیث صثبٟ ١ؾبٝی اص تيب٣ت ٧ب ٣ تخبٙو ٧ب اػت، ٦ّ دس آٟ اص ساثغ٦ داٗ ٣ ٝذ٤ٙٗ ٦ّ ساثغ٦ ای ٍشاس دادی اػت ، اػتيبد٥ 

ٞبفی ٣ ىش٢٧ٖی اػت٤اس اػت . ٝثلا داٗ ٝشد ثشتش اص داٗ صٟ اػت  ) دس ؿذ٥ اػت . ای٠ ساثغ٦ ٍشاس دادی ثش ػبخت٦ ی اخت

خل٤كیبت ( ٦ّ دس ١ؾبٛ صثبٟ ٝب ٨ٜٝ تش ٣ ٝٞتبص تش خ٥٤ٚ دادٟ ٝشد ٝغشح اػت . ١ـب٦١ ٧بی صثب١ی ٣ٍتی ت٤ػظ ٝشدٛ خبٝق٦ دس 

 ذا ٝی ٢ّذ .چبسچ٤ة سٝضٕب١ی ىش٢٧ٖی ٤ٝسد اػتيبد٥ ٍشاس ٕیشد آساٛ آساٛ دلاٙت ٧بی ػ٢تی ، ٝق٢ب پی

ٝشداٟ دس تجٚینبت ف٨ذ٥ داس ّبس ٧بی فٞذ٥ ٨ٝ٣ٜ اخشایی ، ٝذیشیتی ٣ فی٢ی ٧ؼت٢ذ ٣ ص١بٟ ف٨ذ٥ داس ّبس ٧بی  ثق٤٢اٟ ٝثبٗ ،

ّٜ ا٧ٞیت ، تْشاسی ٦ّ اسصؽ ر٢٧ی داسد ٣ ثش اػبع فشه ٧بی ىش٢٧ٖی ادساُ ٝی ؿ٤د ٣ دس ١تید٦ ٣اٍقیت ث٦ ٙحبػ ىش٢٧ٖی 

 ٕزاسی ٝی ٕشدد .ثش اػبع ىش٢٧ٔ ٝق٢ب ٣ سٝض 

٣ یب دس اّثش ػشیب٨ٙبی ت٤ٚیضی١٤ی ص١بٟ ػغحی ١ٖش، ٝؼجت ثذثختی ، صیبد٥ عٚجی ٣  ٝلشه ّبلا٧بی تدٞٚی ؿ٢بخت٦ ٝی 

 ؿ١٤ذ ٣ ٝشد ٧ب ٝؾ٨ش ٍذست ، خشد ٣ آی٢ذ٥ ١ٖشی .

آ٨ٕی ٧بی تدبسی  دس ای٠ ٕيتٞبٟ ثشسػی آ٨ٕی ٧ب ٣ استجبط ٝق٢بیی آٟ تحٚی٘ ٝحت٤ا ؿذ٥ اػت . ٝب٢١ذ ّٚیـ٦ ٧بیی ٦ّ دس

 دسثبس٥ خ٢غ صٟ ٣ خ٢غ ٝشد ػبخت٦ ٝی ؿ٤د تب ثقضی اص ّبس ٧ب سا راتب ص١ب٦١ یب ٝشدا٦١ خ٥٤ٚ د٢٧ذ .

 ػ٤اٗ ای٢دبػت ٦ّ آیب پ٢ذاؿت ٧بی اختٞبفی ٝخبعجبٟ تحت تبثیش ای٠ آ٨ٕی ٧ب ٍشاس ٝی ٕیشد؟

 ؿ٤د ؟ آیب ای٠ پ٢ذاؿت ٧ب ف٤اٝ٘ ت٢ؾیٜ ساثغ٦ ی ثی٠ د٣ خ٢غ دس خبٝق٦ ٝحؼ٤ة ٝی

 ٣ آیب اثضاس ٕيتٞبٟ دس خبٝق٦ ١یض ثش ٝج٢بی ٧ٞی٠ پ٢ذاؿت ٧ب ؿْ٘ ٝی ٕیشد ؟
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 کارکردّای فرٌّگی ًشاًِ ّا

دس صثبٟ ؿ٢بػی ٍب٤١ٟ ٢ٝذی ٧بیی ٣خ٤د داسد ٦ّ اص آیی٠ ٧ب ٣ ١ـب٦١ ٧ب ، ػشچـ٦ٞ ٝی ٕیش١ذ . ػ٤ػ٤س دس ١ؾشی٦ ی    

١ـب٦١ ای فلائٞی ٣خ٤د داسد ٦ّ اص ای٠ فلائٜ دس استؾ ، تبث٤ٚ ٧بی ١ـب٦١ ؿ٢بػی تبّیذ ٝی ٢ّذ ٦ّ دس ٦ٞ٧ ی ١ؾبٛ ٧بی  

 سا٢٧ٞبیی ٣ سا٢١ذٕی ، ١ت ٧بی ٤ٝػیَی ٦ّ ٦١٤ٞ١ ٧بی ٝختٚو ١ـب٦١ ای ٧ؼت٢ذ ، اػتيبد٥ ٝی ؿ٤د .

٤س اص ١ؾش ػ٤ػ٤س ١ؾبٛ ٧بی ١ـبٟ د٧ی اص د٣ خض لای٢يِ داٗ ٣ ٝذ٤ٙٗ اػتيبد٥ ٝی ؿ١٤ذ . یِ ٨١بد دس ١ـب٦١ ؿ٢بػی ػ٤ػ   

، ٝث٘ صثبٟ ٝجی٠ ٣اٍقیت فی٢ی اؿیب یب ٝلذاً ٧بی ٤ٝخ٤د دس خ٨بٟ ٣اٍـ ١یؼت ث٦ْٚ ثبیذ ٕيت ٝق٢ب دس صثبٟ اص سا٥ تيب٣ت ٧بی 

 ٝي٤٨ٝی ٣ ٣اخی ػبخت٦ ٝی ؿ٤د .

٢ّبس ساثغ٦ داٗ ٣ ٝذ٤ٙٗ ٍشاس دادی اػت ٦ّ ٝق٢بیؾ ث٦ اختٞبؿ ٣ تبسیخ ٝقی٢ی تقٌٚ داسد . ١بٟ ٝق٢بیی ١ذاسد اٝب ٣ٍتی دس    

ػيش٥ ٍشاس ٝی ٕیشد ای٠ ث٦ ر٠٧ ٝخبعت ٝی سػذ ٦ّ ١بٟ خ٤سد١ی اػت .  ١بٟ ٝق٢بیؾ اص ٍج٘ َٝشس ١ـذ٥ ، اص ىش٢٧ٔ حبك٘ 

 ٝی ؿ٤د . پغ دس ٧ش ىش٢٧ٖی ، ٝق٢بی ١ؼجی داسد . 

ٕزاسی  اص ١ؾش ١ـب٦١ ؿ٢بػبٟ ٣اٍقیت داسای ا٧ٞیت تدشثی اػت ، اٝب ثش اػبع فشه ٧بی ىش٢٧ٖی ادساُ ٝی ؿ٤د ٣ سٝض  

 ٝی ؿ٤د . 

 –( ١shutٞب ) –اص آ٨ٕی ٧بی ت٤ٚیضی١٤ی دس ٣اٍـ ثشاػبع ٧ٞی٠ ٣اٍقیت سٝضٕب١ی ى٢ی اػتيبد٥ ٝی ؿ٤د . ) ٝث٘: ا١ذاص٥    

 ّب٤١ٟ تل٤یش ٣ ٤١س پشداصی( –ص٣ٛ فذػی  –صا٣ی٦ ىیٚٞجشداسی 

چیض ” یٖش ثش ٝق٢بیی دلاٙت ٢٢ّذ . آ١ٟـب٦١ ؿ٢بػی ثب تٞبٛ چیض ٧بیی ػش٣ ّبس داسد ٦ّ ٝی ت٤ا٢١ذث٦ خبی چیض ٧بی د   

 لاصٛ ١یؼت دس ٙحؾ٦ ی دلاٙت ٣خ٤د داؿت٦ ثبؿذ ٣ دس ثیـتش ٤ٝاسد دس صٝبٟ ٣ ْٝبٟ خبف دلاٙت حبضش ١یؼت .“   دیٖش

ی ٝ چشا چیضی ٝی ت٤ا١ذ ث٦ خبی چیض دیٖشی ثش ٝق٢بیی دلاٙت    ٢ّذ ؟ چ٤ٟ ثش اػبع ٍشاس دادی اختٞبفی ٣ اص پیؾ ٨١بد٥   

٦ّ چ٢ی٠ ؿ٤د.٣اط٥ ی ١ی٤ٚىش چ٦ استجبعی ث٦ ٕ٘ ١ی٤ٚىش داسد ؟ ت٨٢ب ثش پبی٦ یِ ٍشاس داد پزیشىت٦ ایٜ ٦ّ آٟ ٕ٘ سا ١ی٤ٚىش  پزیشیٜ

 ثخ٤ا١یٜ . ٧ٞب١غ٤س ٦ّ ص١ی ثش اػبع ٍشاس دادی ، س٣صی ١بٝؾ ١ی٤ٚىش ؿذ٥ اػت .

. اٝب ػشچـ٦ٞ ی ٍشاس داد ٧بی صثب١ـ٢بػی ٝی ت٤اٟ ؿ٢بخت  ، ٦ ١بٛ ای٠ صٟ سا تقیی٠ ّشد٥ اػتػشچـ٦ٞ ی ٍشاس دادی ّ   

، ثیـتش ١بؿ٢بخت٦ اػت. ای٠ ١ْت٦ چ٢ذاٟ ا٧ٞیتی ١ذاسد ، تب صٝب١ی ٦ّ افضبی یِ خبٝق٦ ی صثب١ی، ثب ؿ٢یذٟ ٣اط٥ ی ١ی٤ٚىش 

تل٤سی ثیؾ ٣ ّٜ ٝـتشُ دس ر٠٧ خ٤د ایدبد ٢٢ّذ ، آٟ ٣ٍت ١ـب٦١ صثبٟ ؿ٢بػیِ ١َؾ استجبعی خ٤د سا دسػت اخشا ٝی 

   ٢ّذ .

١ـب٦١، تٞبٝی آٟ چیض ٧بیی اػت ٦ّ ثش پبی٦ ی ٍشاس دادی اختٞبفی ٣ اص پیؾ ٨١بد٥ ، چیضی سا ث٦ ” ث٦ ٕيت٦ ی ا٣ٝجشت٤ا٤ّ    

ٙيؼ ١ی٤ٚىش ١ٞی ت٤ا١ذ ثب ٝب٧یت ٕ٘ ١ی٤ٚىش یْی ثبؿذ ، دس ٣اٍـ پزیشؽ ای٠ ٣اط٥ ث٦ خبی آٟ “ خبی چیض دیٖش ٝقشىی ٝی ٢٢ّذ . 

 “١ـب٦١ ؿ٢بػی ١ؾشی٦ ای اػت دسثبس٥ ی دس٣ك ” بص ث٦ ٕيت٦ ی ا٤ّ   ٕ٘، ٦١٤ٕ ای دس٣ك اػت ، ث

 ٙيؼ ١ی٤ٚىش داٗ  تل٤س ٦١٤ٞ١ ای اػت اص ٕ٘ ٧بی ١ی٤ٚىش ، تل٤سی ٦ّ آٟ سا ٝذ٤ٙٗ ٝی خ٤ا١یٜ .   
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 تبلیغات

ٝش٣ص٥ ٣اط٥ تجٚینبت اػت . ا“ چیضی سا ؿ٢بػب١ذٟ ” ٣ “ ١ـب ّشدٟ ” ، “ پخؾ ّشدٟ ” ٣اط٥ تجٚینبت اص ١ؾش ٙن٤ی ث٦ ٝق٢بی    

) ػیبػی ، یب پش٣پبٕب١ذ ( ثیـتش ث٦ ٝق٢بی تبثیش ٕزاسی ثش فَیذ٥ اػت ٦ّ دس آٟ ، ٧ذه ١ؼجت ث٦ ٝحت٤ا اص ا٧ٞیت ثیـتشی 

 ثشخ٤سداس اػت . 

،  فَبیذ ، ١ٖشؽ ٧ب ٣ یب افٞبٗ دیٖشاٟ ثب اػتيبد٥ اص ١ٞبد ٧بیی چ٤ٟ ّٚٞبت ، اؿبسات ، پلاّبسد ٧ب ، ث٢ب ٧بی یبد ث٤د    

 ٤ٝػیَی ، ٙجبع ، آسایؾ ٤ٝ ، ١ـبٟ ٧ب ٣ عشح ٧بی س٣ی ػ٦ْ ٧ب ، تٞجش ٧بی پؼتی ٣ ١ؾبیش آٟ ٧بػت . 

تجٚیل، ىقبٙیتی إٓب٧ب٦١ ٣ ٧ذى٢ٞذ اػت ٦ّ ثب ٧ذه تبثیش ٕزاسی ثش س٣ی ؿٞبسی اص اىشاد ، پی٤ػت٠ ث٦ یِ ایذئ٤ٙ٤طی ، حضة  

ٚی خبف دس خ٨ت ا٧ذاه ٝجٚل ك٤ست ٝی ٕیشد ثب اػتيبد٥ اص ٣ػبیٚی ، تـْ٘ ػیبػی ٣ ٧ٞچ٢ی٠ ثش ا١ٖیخت٠ اىشاد ث٦ ا١دبٛ فٞ

 ٝب٢١ذ : صثبٟ ، خظ ، تل٤یش ، ١ٞبیؾ ٣ خض آٟ ٧ب .

 .٧ْٞبسی ّشدٟ ٣ ایدبد ٧شاع اػت  –ٝي٤٨ٛ ػبصی  –ا٧ذاىی ٦ّ تجٚینبت ث٦ آٟ تٞبی٘ داس١ذ  فجبست ا١ذ اص : تؼٚیٜ ػبصی     

 ( 10:  1381 ،اسد . ) تشاثیدس تجٚینبت ٧ذه ثیـتش اص ٝحت٤ا ا٧ٞیت د

دس ٧ش یِ اص ای٠ ا٧ذاه ٠ْٞٝ اػت ٕش٥٣ ٣ عج٦َ ی خبكی اص ٝشدٛ ٣ یب ّ٘ ْٝٞٚت یب ٝٞبِٙ خبكی ٤ٝسد ١ؾش ٣ آٝبج    

 تجٚینبت ٍشاس ٕیشد . 

ٌ ثب س٣ؽ تجٚینبت پی٤ػت٦ ثبیذ سىتبس ٣ افٞبٗ ٝشدٛ سا تحت ١ي٤ر ٣ تبثیش خ٤د دس آ٣سد ،تب ١یش٣ی آ١بٟ سا دس خ٨تی ٢ٝغج  

 ٝجٚل ث٦ ّبس ا١ذاصد .

تجٚینبت ػیبػی اص تجٚینبت تدبسی ٝتيب٣ت اػت . تجٚینبت ػیبػی ثیـتش ثش ثشداؿت ٧بی ر٢٧ی اػت٤اس اػت ، دس حبٙی٦ْ    

تجٚینبت تدبسی ثش پذیذ٥ ٧بی ٍبث٘ ٙٞغ اػت٤اس اػت . تجٚینبت ػیبػی خ٤د سا حٌ ٣ فی٠ ث٤اة ٣ عشه ٧بی دیٖش سا ١بحٌ ٣ 

 ی ػتبیذ . ٝ ی دا١ذ . دسحبٙی٦ْ تجٚینبت تدبسی ت٨٢ب خ٤د سا١بك٤اة ٝ

 است . هتقاػذ سازیّذف اصلی تبلیغات 

ث٦ ٧ش حبٗ تجٚینبت اص ٧ش ٤١فی ٦ّ ثبؿذ ثشای ٝتَبفذ ػبخت٠ ٝخبعجبٟ خ٤د اص ف٤ٚٛ ا١ؼبٟ ؿ٢بػی ، خبٝق٦ ؿ٢بػی ،    

 شد .س٣اٟ ؿ٢بػی اختٞبفی ٣ ٧ٞچ٢ی٠ اص ٢٧ش ث٦ ٝق٢بی فبٛ ث٨ش٥  ٝی ٕی

تجٚیل ثب آ٤ٝصؽ ٦ّ ثب ٝؼبئ٘ میش خذٙی ػش ٣ ّبس داسد ، خذاػت ، صیشا ٧ذه اكٚی تجٚیل ایدبد تنییش دس فَبیذ ٣ تبثیش    

ٕزاسدٟ ثش ادساُ ٣ دػتْبسی ّشدٟ ؿ٢بخت ٣ ٧ذایت سىتبس ثؼیبسی اص ٝشدٛ اػت ٣ پی٤ػت٦ خبی ثحث ٣ خذٗ داسد . دس حبٙی 

 پزیشىت٦ ؿذ٥ ٣ اثجبتی ث٦ ّبس ٝی س٣د .  ٦ّ آ٤ٝصؽ پیبٛ ٧ب ث٦ ف٤٢اٟ اك٤ٙی

تجٚینبت ث٦ خبی آ٦ْ١ ث٤ْؿذ ر٠٧ سا سؿذ ٣ تقبٙی ثخـذ ، آٟ سا ٝت٤ٍو ٝی ػبصد . اص ای٠ س٣ تجٚینبت چی ت٨٢ب ٝی    

خ٤ا٧ذ ٝخبعت ّبسی سا ا١دبٛ د٧ذ ٦ّ ا٣ٝی خ٤ا٧ذ ، دس حبٙی ٦ّ آ٤ٝصؽ ٝی ٤ّؿذ تب ىشد ّبسی سا آٟ ٦١٤ٕ ٦ّ تٞبی٘ داسد ، 

 ١دبٛ د٧ذ .ا
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اص ١ؾش خبٟ ىیؼِ دس خ٤اٝـ ٝلشىی ػشٝبی٦ داسی ٝتبخش ٧ش ؿخلی ،ٝلشه ٢٢ّذ٥ اػت . ٝلشه ، ت٨٢ب ؿی٥٤ ّؼت ٢ٝبثـ 

١ـب٦١ ای ) سػب٦١ ، آ٤ٝصؽ  –ثشای ص١ذٕی اػت . ای٠ ٢ٝبثـ ٝی ت٤ا١ذ ّبسّشدی ، ٝبدی ) مزا ، ٙجبع ٣ حٞ٘ ٣ ١َ٘ ( یب ىش٢٧ٖی 

 ٣ صثبٟ ( ثبؿذ .

ی ؿ٤د ، ّبلا٧بیی ّبٝ٘ ؿذ٥ ١یؼت٢ذ . ّبلا٧ب دس دػت ٝلشه ٢٢ّذ٥ ٧ب ، ت٤ٙیذ ٣ ّبٝ٘ ٝی ؿ١٤ذ . ای٠ ّبلا٧ب آ١چ٦ ت٤صیـ ٝ

 عشیٌ آٟ ؿْ٘ ٝی د٧ذ .ٝی ت٤ا٢١ذ ، ٢ٝبثـ خبف ثبؿ٢ذ ٦ّ ىش٢٧ٔ فب٦ٝ ، خ٤د سا اص 

بیذ اص ثش٣ت یب عج٦َ خذا ٧ش ٢ّؾ ٝلشه ، ٤١فی ٢ّؾ ت٤ٙیذ ىش٢٧ٖی اػت ، اص آٟ س٣ ٦ّ ٝلشه سا ث  "ىیؼِ  "ث٦ ثیبٟ  

ٝحؼ٤ة ٝی ؿ١٤ذ ، ٝب٢١ذ خ٤ا١بٟ ثیْبسی ٦ّ اؿْبٗ ٝلشه ثی  ػبصیٜ. امٚت عجَبت ّٜ دسآٝذ ٝلشه ٢٢ّذ٥ ىش٢٧ٖی ٤ٝٙذتشی

پش٣ایب٦١ اص ّبلا سا ث٦ ١ٞبیؾ ٝی ٕزاس١ذ . ٧ٞب٢١ذ ؿی٥٤ خبف ٙجبع پ٤ؿیذٟ ٣ ػجِ ٧بی خبف آسایؾ ٤ٝ . ٦١ ، ٍیٞت ّبلا٧ب ٣ 

 ٧ب ، ٧یچ یِ ١ٞی ت٤ا١ذ ٤ٝٙذ ث٤دٟ آٟ ٧ب سا تقیی٠ ١ٞبیذ . ٦١ ىشا٣ا١ی آٟ

دس خ٤اٝقی ٦ّ  تجٚینبت ػ٨ٜ صیبدی داسد ، تجٚینبت ٝذفی اػت ٦ّ ٝی ت٤ا١ذ سىتبس پیچیذ٥ تشی٠ ؿ٨ش١٣ذاٟ سا تقیی٠ ٢ّذ    

٣ ٝذفی ثبؿذ ٦ّ ٝی  ٣ ٧ٞضٝبٟ ػش٤١ؿت ٝٚت ٧بی خ٨بٟ سا سٍٜ ثض١ذ دس ّبس آ٤ٝصؽ ٣ پش٣سؽ ٤ّدّبٟ ٣ ٤١خ٤ا١بٟ دخبٙت ٢ّذ

ت٤ا١ذ د٣ساٟ پش ثٞش ص١ذٕی اىشاد سا ؿْ٘ د٧ذ . ى٠ آ٣سی ٧ٜ اثضاسی ١یش٢ٝ٣ذ اػت ٦ّ ث٦ ای٠ اٝش ِّٞ ّشد٥ ٣ ٤١فی ح٤ْٝت 

 ١بٝیذ٥ ا١ذ . “ ٍشٟ تجٚینبت”٣اٍقی سا پذیذ آ٣سد٥ ٦ّ ٍشٟ اخیش سا 

شد ٧ب ٣ حتی تشى٢ذ ٧بی تجٚینبت دس مشة ث٦ ١تبیدی د٢ٝ٣بُ ١ؾشی٦ پشداص استجبعبت ٣ تجٚینبت ثب ت٤خ٦ ث٦ ؿی٥٤ ٧ب ٣ ؿٖ   

 ذ :٢ّٟ ٧ب اؿبس٥ ٝی آ سػیذ٥ اػت ٦ّ صیش ف٤٢اٟ ١تبیح پ٢دٖب٦١ ث٦

 ( 226: 1966) ثیش٣ ،

 ػبد٥ ػبصی -1

 صؿت ١ٞبیی -2

  ٤٢ٞ٧ا ػبصی -3

  تـذیذ ، تنییش ٣ تدذیذ -4

 ٣ىبً اى٢ْی ٣ ػشایت د٧ی س٣ا١ی  -5

 ( 102: 1386)ىش٣ص ىش ، ب٦١ :ا٤١اؿ تجٚینبت ثش حؼت ٤١ؿ سػ 

 ( تجٚینبت چبپی ) س٣ص١ب٦ٝ، ٝد٦ٚ  ، ّتبة -1

 ( تجٚینبت پخـی ) سادی٤ ، ت٤ٚیضی٤ٟ -2

 . . . ( تجٚینبت ىضبی ثیش١٣ی ) تبث٤ٚ ٧ب، ات٤ث٤ع ٧ب ، پبیب٦١ ٧ب ٣ -3

 ( تجٚینبت اْٙتش١٣یْی ) ای٢تش١ت -4



6 
 

 ( ػبیش تجٚینبت ) ػی٢ٞب ، ٣یذئ٣٤ ، ٧ذایب ٣ . . . -5

 :  ٤١اؿ تجٚینبت ثش حؼت پ٤ؿؾ خنشاىیبییا

 ( تجٚینبت ٝحٚی ) دس ٝحذ٣د٥ ؿ٨ش یب ٝح٦ٚ -1

 (  تجٚینبت اػتب١ی یب ١بحی٦ ای )دس ٝحذ٣د٥ یِ یب چ٢ذ اػتبٟ -2

 ( تجٚینبت ٝٚی / ػشاػشی ) دس ٝحذ٣د٥ ّـ٤س -3

خبسخی ، پخؾ پیبٛ تجٚینبتی اص ؿج٦ْ  تجٚینبت ىشا ٝٚی ) دس ٝحذ٣د٥ ثش٣ٟ ٝشصی ، پخؾ پیبٛ دس یِ یب چ٢ذ ّـ٤س -4

 ٧بی ٝب٤٧اس٥ ای ،چبح آ٨ٕی دس ٝغج٤فبتی ٦ّ ت٤صیـ ٍبس٥ ای یب خ٨ب١ی داس١ذ ، دسج آ٨ٕی دس ای٢تش١ت (

 :  ا٤١اؿ تجٚینبت ثش حؼت ٧ذه 

  تجٚینبت اعلاؿ سػبٟ -1

  تجٚینبت تشمیجی -2

 تجٚینبت یبد آ٣س  -3

 : ا٤١اؿ تجٚینبت ثش حؼت س٣یْشد ث٦ ػ٤د

 ( تجٚینبت ا١تيبفی ) تدبسی -1

 تجٚینبت میش ا١تيبفی ) میش تدبسی ( -2

 دس ػبخت پیبٛ تجٚینبتی  AIDAا٤ٖٙی  

 تجٚیل چ٦١٤ٖ ٝی ت٤ا١ذ اثشثخؾ تش ثبؿذ؟ 

اػبػب ٝد٤ٞؿ اػتشاتظی ثبصاسیبثی تقیی٠ ٝی ٢ّذ ٦ّ پیبٛ تجٚینبتی چ٦ ثبیذ ث٤ٖیذ،تب ٝخبعجبٟ آٟ ع٤س ٦ّ ٝب فلا٦ٍ داسیٜ آٟ سا 

 ثي٢ٞ٨ذ ٣ ّـو سٝض ٢٢ّذ.

 یْی اص ا٧٤ٖٙبیی اػت ٦ّ ثشای ثش١ب٦ٝ سیضی پیبٛ تجٚینبتی ٝی ت٤ا١ذ ٤ٝسد اػتيبد٥ ٍشاس ٕیشد. AIDAدس ای٠ ساػتب 

 : ای٠ ا٤ٖٙ ؿبٝ٘

                                                                        1خٚت ت٤خ٦ اىشاد -1

                    2ایدبد فلا٦ٍ دس اىشاد -2

                        1تحشیِ ٝی٘ اىشاد -3

                                                             

 
1 Getting Action 

2 Creating Interest 
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  2ػ٤ً دادٟ اىشاد ث٦ خشیذ -4

 ا٤١اؿ خبرث٦ ٧ب دس پیب٨ٝبی تجٚینبتی 

 ٝتذا٣ٙتشی٠ خبرث٦ ٧بیی ٦ّ دس پیب٨ٝبی تجٚینبتی ٤ٝسد اػتيبد٥ ٍشاس    

 : ٝی ٕیشد فجبست اػت اص 

                                    ( 2000)ّبتٚش ٣ آسٝؼتشا١ٔ ،  3خبرث٦ ٢ٝغَی -1

                             ( 1998) ثٚچ، ثٚچ،    4خبرث٦ احؼبػی -2

         ( 1973) ػب٤ٝئ٘ ٣ اػتش١ؼبٗ ، 5خبرث٦ خ٢ذ٥ ٣ع٢ض یب تشع -3

                                         (2000) ّبتٚش ٣ آسٝؼتشا١ٔ :  6خبرث٦ اخلاٍی -4

   7خبرث٦ یِ خ٢ج٦ ای -5

 8یاخبرث٦ د٣ خ٢ج٦  -6

 ت٢ْیِ ٧بی اخشایی تجٚیل

 (174- 160: 1385)ٝحٞذیبٟ ، 

 ٤ٝ9صیْبٗ - 1

 10اسائ٦ تبییذی٦ -2

 11داػتبٟ ٤ٕیی -3

                                                                                                                                                                                              
1 Arousing Desire   
2 Obtaining Action     
3 Rational Appeal    
4 Emotional Appeal 
5 Humor or Fear Appeal    
6 Moral appeal 

7 One side message Appeal 

8 Two side message Appeal 

9 Musical 

10 Testimonial 

11 Story line 
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 1ٝؼت٢ذات فٚٞی -4

 2تجٚیل د٣ ت٦ْ -5

 3ؿبیؼتٖی ى٢ی -6

 ١4ٞبی ثضسٓ -7

 5ست٤ػ٤ْة -8

 6َٝبیؼ٦ -9

 7٘ ٝـْ٘ح -10

 8ىشد ػخ٤ٖ٢ -11

 9ػجِ ص١ذٕی -12

  10ثشؿی اص ص١ذٕی س٣صٝش٥ -13

 11ُٝتحش١َبؿی -14

 12ٝلبحج٦ ثب ٝـتشی -15

 13ٝد٤ٞف٦ تجٚیل -16

 14یپشداصخیبٗ  -17

 1یپشداصحبٙت یب ر٢٧یت  -18

 

                                                             
1 Scientific Documents 

2 Split & Bookend Spots 
3
 Technical Competency 

4
 Close up 

5
 Rotoscope 

6
 Comparison 

7
 Problem Solving 

8
 Spokesperson 

9
 Lifestyle ( 0222)کاتلر و آرمسترانگ ،   

12
 Slice-of-life (        1999) راسل و لین ،     

11
 Animation 

10
 Customer Interview 

13
 Serial 

14
 Fantasy 
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 ب شٌاسی تبلیغآسی

 2تجٚینبت  ٕٞشا٥ ٢٢ّذ٥  .  1

شض٦ ٝی ٢ّذ ٣ یب فٞلا ٝلشه ٢٢ّذٕبٟ سا دس ٤ٝسد اسصیبثی ّبلا ٢ٝحشه ٦ّ اعلافبت ١بدسػت ٣ میش ٣اٍقی سا ث٦ ٝخبعت ف 

 ( 4- 5:  1990) ٝد٦ٚ ثبصاسیبثی، ٝی ٢ّذ.

  3تجٚینبت میش ٝؼئ٤لا٦١.  2 

ای٠ تجٚینبت ١یض ث٦ افتٞبد ٝخبعت ٙغ٦ٞ صد٥ ٣ اص ا٣ ػٚت افتٞبد ٝی ٢ّذ.ای٠ تجٚینبت سىتبس میش ٝؼئ٤لا٦١ سا تـ٤یٌ ٣ یب  

 ( 1998) اػبٗ :  اد سا ث٦ عشص میش ٝؼئ٤لا٦١ ث٦ ١ٞبیؾ ٝی ٕزاسد.ٕش٧٣ی اص اىش

 

 

 چبسچ٤ة ١ؾشی پظ٧٣ؾ

پ٘ ٤ٝػ٠ چ١٤ٖٖی اخز سىتبس ٧بی ٝشث٤ط ث٦ خ٢غ سا ثغ٤س ّٚی دس ػ٦  خ٨ت یب ٕش٥٣ اص ١ؾشی٦ ٧بی س٣ا١ـ٢بػی تَؼیٜ  

 : ٝی ٢ّذ

ثش ٝحیظ ٣ ؿشایظ ثیش١٣ی اػت.ثؼیبسی اص سىتبس٧بی ١ؾشی٦ ٧بی یبدٕیشی  اختٞبفی ٦ّ عجٌ آ٨١ب، اخز سىتبس٧ب ، تبّیذ  -1

 .ی ٕشد١ذ٣ٝیظ٥ خ٢ؼیت اص عشیٌ تَٚیذ ّشدٟ ٣ ا١قْبع ، ٦ّ اص ٝحیظ ٝی ٕیش١ذ ، تثجیت 

 خ٤د سا ٝب٢١ذ  خل٤كیبت ٝذٗ ػبخت٠ -١ؾشی٦ ٧بی ٧ٞب٢١ذ ػبصی -2

ث٦ ف٤٢اٟ خ٢ج٦ ای اص اٟ، كشه  ١ؾشی٦ ٧بی ؿ٢بختی ٦ّ ثش حؼت آٟ اخز سىتبس٧بی ٝضث٤س ث٦ ٤ٝاصات سؿذ ؿ٢بخت ٣ -3

. دس ای٠ ١ؾشی٦ ٝـب٧ذ٥ ثیـتشی٠ تبثیش سا  ١ؾش اص تٞشی٠ ٧بی ٝختٚو یبدٕیشی ثش ٝج٢بی تدشثیبت ١٤ٕب٤ٕٟ  ك٤ست ٝی پزیشد

 داسد.

 تحلیل هحتَای تبلیغات هربَط بِ زًاى

                                                                                                                                                                                              
1
 Mood Imagery 

2 Deceptive Advertising 

3 Irresponsible Advertising   
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 : ٧ذه اص تحٚی٘ ٝحت٤ای تجٚینبت ٝی ت٤ا١ذ د٣ خ٢ج٦ داؿت٦ ثبؿذ

ای اص ض٤اثظ ٝتقذد اختٞبفی ٤ٝسد ثشسػی ٍشاس ٕیشد تب اص خلاٗ آٟ لااٍ٘ دسثبس٥ ٍؼٞتی اص عشص تل٤س ٣ ث٦ ف٤٢اٟ ضبثغ٦  -1

 .ثشداؿت ٧بی ٤ٝخ٤د دسثبس٥ ٤ٝض٤ؿ ٤ٝسد ١ؾش اعلافبتی ّؼت ٕشدد

فی ث٦ ٧ٞبٟ فٚت ٦ّ پیبٛ ا١تـبس ٝی یبثذ،خ٤د ٝی ت٤ا١ذ ث٦ ف٤٢اٟ یْی اص ف٤اٝ٘ ٝحتٞ٘ ٤ٝثش ثش یبدٕیشی ٧بی اختٞب -2

 ٝحؼ٤ة ٕشدد ٣ اختلبكبت آٟ ١یض ٤ٝسد ثشسػی ٍشاس ٕیشد.

 

 خٞـ آ٣سی اعلافبت

 : دس د٣س٥ َٝذٝبتی پظ٧٣ؾ اثتذا د٣ اٝش ضش٣سی اػت 

 .تٞشی٠ ّشدٟ ّذ ٕزاسدٟ، ث٦ ١ح٤ی ٦ّ دٍت ٣ ػشفت فٞ٘ ثذػت آیذ -1

ث٦ ١ح٤ی ٦ّ  ػ٤٨ٙت ٣ كحت تقیی٠ ٣ تقشیو دٍیٌ ؿ٤ا٧ذ تل٤یشی ٣ ّلاٝی ٦ٙ٤َٝ ٧ب ٣ س٣ؽ ػبخت٠ چبسچ٤ة ّبس  -2

 ّبس  ّذ ٕزاسی سا ىشا٧ٜ آ٣سد.

 ػیٞب 1آ٨ٕی ٧بی تجٚینبتی دس ؿـٞب٥ ٕزؿت٦ ؿج٦ْ  ٦ٙ٤َٝ ٧بی ّذ ٕزاسی

، یق٢ی تقیی٠ ّبلایی ٦ّ ثشای آٟ آ٨ٕی ٝی ؿ٤د ٣ ای٦ْ٢ ّبلای ٝضث٤س دس چ٦ دػت٦ ای ٍشاس ٝی ٕیشد. ٤١ؿ آ٨ٕی -1

 ی ٣ تيشیح ، ٣ػبی٘ ث٨ذاؿتی ٣ ١ؾبىت ، ٣ػبی٘ خب٦١ ٣ ٣ػبی٘ آسایـی .خ٤ساّی ، پ٤ؿبّی ، خذٝبت ثب١ْی ، ػشٕشٝ

، تل٤یش ا١ؼب١ی اػت ٦ّ ١َؾ اػبػی سا دس٣احذ آ٨ٕی یب اص عشیٌ ا١دبٛ یِ ّبس ، كحجت ّشدٟ ٣ یب دس  تل٤یش اكٚی -2

 ٝشّض د٣سثی٠ ٍشاس ٕشىت٠ ثبصی ٝی ٢ّذ.

 ١ب٦١ اػت .، ٢ٝؾ٤س تقیی٠ ٣ ٝحبػج٦ تقذاد تلب٣یش اكٚی ص خ٢ؼیت -3

ٝشاد ای٢ؼت ٦ّ تل٤یش اكٚی ث٦ ف٤٢اٟ چ٦ ّؼی ّبلای ٤ٝسد آ٨ٕی سا فشض٦ ٝی ٢ّذ ، ٝلشه ٢٢ّذ٥ ،  ، افتجبس -4

 ٝتخلق ٣ یب ىشد دیٖشی ؟

 ، ٤ٝضـ ٣ َٝبٛ تل٤یش اكٚی اػت ٣ ای٦ْ٢ ا٣ چ٦ ّبس یب ٝؼئ٤ٙیتی سا ثق٨ذ٥ داسد ؟ ١َؾ -5

 اػت .    ١تید٦ حبك٘ اص كشه ّبلا اٟ پبداؽ یب، ثجت ّشدٟ ٝضبٝی٢ی اػت ٦ّ ث٦ ف٤٢ پبداؽ -6

٣ كيبتی اػت ٦ّ ثشای تبییذ ّبلای ٤ٝسد آ٨ٕی ٣ ٤ٝخ٦ ػبخت٠ آٟ اص ١ؾشٝلشه ٢٢ّذ٥ احتٞبٙی،  ٚ٘، ٢ٝؾ٤س ف دلای٘ -7

 اسائ٦ داد٥ ؿذ٥ اػت .

 ، ٝحٚی اػت ٦ّ تل٤یش اكٚی دس آٟ ١ـبٟ داد٥ ؿذ٥ اػت . ْٝبٟ -8
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ؿ٤ا٧ذ ٝشث٤ط ٝؼتَیٞب دس ٝت٠ آ٨ٕی داد٥ ١ـذ٥ ٣ٙی اَٙب ؿذ٥ اػت . ٝيب٧یٜ اَٙبیی ثشداؿتی  ، دس ای٢دبٝيب٧یٜ اَٙبیی  -9

 اػت ّٚی ١ؼجت ث٦ تل٤یش اكٚی ث٦ ١ح٤ی ٦ّ ّ٘ ٝت٠ ٣احذ آ٨ٕی آ١شا تَٚی٠ ٝی ٢ّذ . 

  گیریًتیجِ 

 ػیٞب ( 1تل٤یشی )ؿج٦ْ  بی٧ دس ٨١بد ٧بی سػب٦١ ىش٢٧ٖییش ب٣تل

ی ص١بٟ مبٙجب ٝلشه ٢٢ّذ٥ ّبلا ٧بی ٝلشىی ٣ ٝشداٟ كبحت ١ؾش ٣ ٝتخلق ١ـبٟ داد٥ ٝی دس تلب٣یش آ٨ٕی ٧بی تدبس   

 ؿ١٤ذ .

آ٨ٕی ٧بی تجٚینبتی ، ٝخبعت صٟ سا ٧ذه ٝلشه ّبلا٧بی خ٤د ٍشاس ٝی د٢٧ذ دس حبٙی٦ْ ثبصیٖشاٟ ت٤ٙیذ ای٠ ّبلا٧ب ، اّثشا 

 ٝشداٟ ٧ؼت٢ذ .

١ذ . صیشا ای٠ آ٨ّی ٧ب تحت تبثیش تٞبیلات ٣ خ٤اػت٦ ٧بی ص١بٟ اػت . ای٠ آ٨ٕی ٧ب ٣یظٕی ٧بیی داس١ذ ٦ّ طا١شص١ب٦١ ٝی ػبص

    خشیب١بت اص ١َغ٦ ١ؾش ص١بٟ د١جبٗ ٝی ؿ١٤ذ دس حبٙی٦ْ ١َؾ اكٚی ثب ٝشداٟ اػت .

ص١بٟ اّثشا دس ١َـ٨بیی ؽب٧ش ؿذ٥ ،٦ّ دس چبسچ٤ة خب٤١اد٥ ١ـبٟ داد٥ ٝی ؿ٤د، دس حبٙی٦ْ ثشای ٝشداٟ پبیٖب٥ ٧بی ثضسٕتش دس 

 ٞبؿ دس ١ؾش ٕشىت٦ ٝی ؿ٤د.اخت

 ص١بٟ ثش فْغ ٝشداٟ ٣اثؼت٦ ث٦ دیٖشاٟ ٣ میش ٝؼتَ٘ ١ـبٟ داد٥ ٝی ؿ١٤ذ.   

ثغ٤س ّٚی ص١بٟ ٧ٞیـ٦ دس َٝبیؼ٦ ثب ٝشداٟ ، دس سػب٦١ ٧بی تل٤یشی ٣ چبپی دس  ٣ضقی ١ب ٝؼبفذ تش ٣ ١ب ٤ٝاىٌ تش ١ـبٟ داد٥    

دس ساثغ٦ ثب ٣ػبی٘ خب٦١ ، آؿپضخب٦١  ٣ ث٨ذاؿت اػت . دس ٤ٝسد خذٝبت ٣ ىشا٣اٟ تشی٠ ٤١ؿ آ٨ٕی دس ٤ٝسد ص١بٟ ،  . ٝی ؿ١٤ذ

پ٤ؿبُ ١یض ، اص تلب٣یش ص١بٟ ثیـتش اص ٝشداٟ اػتيبد٥ ٝی ؿ٤د . ای٠ دس حبٙی اػت ٦ّ ا٤ٝسی ٝب٢١ذ ٝؼبی٘ ٝبدی ٣ ثب١ْی ، 

ثشای ص١بٟ دس ١ؾش ٕشىت٦ ٝی ؿ٤د ، ٝؼبئٚی ٝشدا٦١ تَٚی ٝی ؿ١٤ذ . اص ػ٤ی دیٖش ، اص خ٦ٚٞ كيبت اخلاٍی ٦ّ ث٦ ك٤ست ٢ٝيی 

حؼبدت ، میجت ّشدٟ ، ىت٦٢ ا١ٖیضی ٣ ٝلشه ٕشایی اػت . دس فی٠ حبٗ ، خل٤كیبت ٢ٝيی دیٖشی ١یض ٝب٢١ذ خشاىی ث٤دٟ ، 

دٟ ، میش ٝؼتَ٘ ث٤دٟ  اػت . دس حبٙی٦ْ خل٤كیبت ٝثجتی ٦ّ ثشای ص١بٟ دس تجٚینبت ػغحی ٍضب٣ت ّشدٟ ، ثی ٢ٝغٌ ث٤

شىت٦ ٝی ؿ٤د ، فجبست٢ذ اص : تلاؽ ػخت دس خب٦١ ، اص خ٤د ٕزؿتٖی ، ثشٍشاس ّشدٟ كٚح ٣ آساٝؾ دس ٝحیظ ایشا١ی دس ١ؾش ٕ

 ٢ٝضٗ ، تشثیت ىشص١ذاٟ ٣ پخت٠ مزا اػت .

 : ٝحت٤ای پیبٛ د٣ خ٢ج٦ داسد

 خ٤د اٝش آ٨ٕی -1

 ػٚؼ٦ٚ اسصؿ٨ب ٣ ٝيب٧یٞی ٦ّ ٧ٞشا٥ ثب آٟ ا١تَبٗ داد٥ ٝی ؿ٤د. -2

ص١بٟ ٣ ٝشداٟ دس خلاٗ تجٚینبت ث٦ خبٝق٦ ا١تَبٗ ٝی یبثذ ، ٣خ٤د دایش٥ خغب ٝحشص اػت. صیشا اص ػ٤یی دس تلب٣یشی ٦ّ اص    

ٝيب٧یٜ ٤ٝسد  ا١تؾبس اص خلاٗ ٝحت٤ای پیبٛ ، خ٤د ٝتبثش اص ثشداؿت٨بی ٤ٝخ٤د خبٝق٦ ٣ ٢ٝقْغ ٢٢ّذ٥  آ٨١بػت ٣ اص ػ٤ی دیٖش 

٢ذ ٣ اص عشیٌ  ؿی٤ؿ یبىت٠ ت٤َیت ٝی ؿ١٤ذ ٣ اْٝبٟ پبثش خبیی آ٨١ب ث٦ ٧ٞبٟ دٙی٘ ٦ّ پیبٛ پخؾ ٝی ؿ١٤ذ ، ؿی٤ؿ ١یض ٝی یبث

 دس خبٝق٦ اىضایؾ ٝی یبثذ.
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لاصٛ ث٦ رّش اػت ٦ّ پیبٛ استجبعی ٧شٕض دس خلا ر٢٧ی، ٕیش١ذ٥ سا ٤ٝسد اكبثت ٍشاس ١ٞی د٧ذ ٣ تبثیشؽ ٣اثؼت٦ ث٦ چ١٤ٖٖی    

 ای٠ ثش خ٤سد٧ب دس خبٝق٦ اػت.

فضت ، صیشا ٤٧ؽ، س ایدبد ٧ٞب٢١ذ ػبصی ثب ٕیش١ذ٥ ٣ استجبط ثش ٍشاس ػبخت٠ ثب ا٣ ٤ٝىٌ ١یؼتد٣ٛ آ٦ْ١ یِ پیبٛ ٧ٞیـ٦ د    

١يغ ٣ خ٢ؼیت ٨ٜٝ تشی٠ ٤ٝٙي٦ ٧بی ٝشث٤ط ث٦ ّبسثشاٟ ٝخبعت ٧ؼت٢ذ ، دس ٧ٞی٠ ثی٠ ، ٝتنیش ٧بیی ٧ٞچ٤ٟ خجشٕی ) 

، ١یبص ث٦ ؿ٢بخت ٣ ١یبص ث٦ اعلافبت ٤ٝسد حبلات خَٚی ٢ذ دسٕیشی ثب ٤ٝض٤ؿ ، سثظ ؿخلی،تخلق ٝخبعت ( ٣ ىشای٢ذ ٧بیی ٝب١

 ٧ش ّذاٛ ث٦ ٦١٤ٕ ای پشداصؽ اعلافبت سا ث٦ ؿی٥٤ ای ٝشّضی ٣ ١ؾبٛ داس سٍٜ ٝی ص١ذ .٧ب ٝتنیشت٤خ٦ ٍشاس داس١ذ  . ای٠ 

لازم بِ رکر است ، هتغیر ّایی ّوچَى خبرگی هخاطب ) تخصص ( ٍ فرایٌذ ّایی هاًٌذ درگیری با هَضَع ، ربط    

حالات خلقی ، ًیاز بِ شٌاخت ٍ اطلاػات ، در هَرد هخاطباى بایذ هَرد تَجِ قرار گیرد . ایي هتغیر ّا شخصی ، 

 ّر کذام بِ گًَِ ای پردازش اطلاػات را بِ شیَُ ای هرکسی ٍ ًظام دار رقن هی زًٌذ .

 هٌابغ
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Abstract 

The word “advertisement” means to affect minds; it is a kind of argumentation in which the 

end is of greater importance than the content. It aims at persuading others to change their 

minds, their attitudes and eventually their action by using determined symbols such as words, 

hints, posters, monuments, music, clothing, hair cut, signs, patterns on coins, stamps and 

alike. Advertisement wants to influence certain individuals, to make people stand for an 

ideology, party or any political association, and to evoke individuals to do specified action or 

actions favoring advertiser’s goals. 

The present paper is to point to the social conventions and to account how ideological 

inspirations come to occur to us in the form of cultural symbols. In doing so, TV ads and their 

meaningful interrelations, since 6 months ago, are examined by content analysis. During the 

introductory phase, two things were done: first, practicing the act of encoding to enhance 

exactitude and rapidity and second, exactly accounting and defining the visual and verbal 

categories and, hence, legitimating the framework by methodology so that it brings facility 
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and validity for encoder. The mentioned categories in encoding process are “main picture”, 

“gender”, “validity”, ”role”, ”award/prize”, ”reasons”, space” and “inspired concepts”. 

Findings reveal the fact that, although media messages are not always successful in 

identification and making connection with its receiver (the audience); but messages as they 

are broadcast become widespread and by becoming widespread they strengthen and hence 

create the possibility for themselves to endure and persist in society. 

 

Key Words: advertisement, medium, audience, persuasion  

 


